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ECONOMIA

10%2ano

Unidade 4 - “Comércio e Moeda”

Mariana Franco, n°17 109G

Para que os bens produzidos cheguem junto dos consumidores é necessario
aintervengdo de um conjunto de atividades que designamos por

DISTRIBUICAO

PRODUCAO [ » DISTRIBUICAO - CONSUMO
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A distribui¢ao

.

E a atividade que estabelece a ligagio entre a produgdo e o consumo.

* naquantidadedesejada

¢ deforma comoda e pratica

* nolocalque Ihe seja mais conveniente
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| A distribui¢ao |

Compra
€ Comercializagdo
venda dos bens

) 2 *

Fracionamento

Transporte e
embalagem

\ Armazenagem

ana Franco, n17 109G
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| A distribui¢ao |

COMErcio — Uma das atividades que compdem a
distribuicdo correspondendo apenas a fase em que se
estabelecea troca dos bens.

¥ ¥

GROSSISTA RETALHISTA
Estabelecea ligagdo entre

Contactadiretamenteo
o grossista e o consumidor.

produtor.
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| Circuitos da distribuicao |

Conjunto_de etapas percorridas pelos bens desde o local de
produgao até serem postos a disposigéo do consumidor.

¥ ) 4

Circuito ultracurto Circuitolongo
Produtor — grossista — retalhista

Produtor — consumidor <
—consumidor

\ 4

Circuito curto

Produtor - retalhista— consumidor
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| Tipos e formas de comércio

» Comércio Independente
» Comércio Integrado (ou organizado)

» Comércio Associado

Mariana Franco, n217 102G 7
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Tipos e formas de comércio

COMERCIO INDEPENDENTE

* Empresas familiares de pequena
dimensdo;

« Numero reduzido de empregados;

« Operam num Unico ponto de venda;

* Apresentam algum grau de especializagdo.

|Comércio ambulante” Minimercados ” Lojas de Roupa |
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Tipos e formas de comércio

« Retine as fungdes grossista e retalhista;
« Explora cadeias de pontos de venda;

« Identifica-se pela mesmainsignia;

« Aplica politicas comuns de gestao.

Grandes Armazéns

¢ Oferecem no mesmo local diversas
categorias de produtos arrumadas em
secgdes, funcionando quase como uma
loja especializada;

« Consumidor encontra uma grande
variedade de produtos num mesmo
edificio.
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Tipos e formas de comércio

COMERCIO INTEGRADO
« Retine as fungdes grossista e retalhista;
« Explora cadeias de pontos de venda;
« Identifica-se pelamesmainsignia;
« Aplica politicas comuns de gestao.

Armazéns populares

minipreco

Menos sofisticado do que Grandes
Armazéns;

Clientes que menor poder de compra;
Variedade de produtos mais reduzida;
Vende em livre-servigo, com o objetivo
de reduzir custos e oferecer pregos mais
baixos.

Mariana Franco, n217 102G
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Tipos e formas de comércio

COMERCIO INTEGRADO
« Retine as fungdes grossista e retalhista;
« Explora cadeias de pontos de venda;
« Identifica-se pela mesmainsignia;
« Aplica politicas comuns de gestao.

I Grandes superficies generalistas I

©

CONTINENTE

Lojas de grande dimensao;

Grande diversidade e variedade de
bens, sobretudo alimentares e de
higiene;

Em Portugal, sdo grandes superficies
quandoa area 22000 m?2.
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Tipos e formas de comércio

« Retine as fungdes grossista e retalhista;
« Explora cadeias de pontos de venda;

« Identifica-se pela mesmainsignia;

« Aplica politicas comuns de gestao.

I Grandes superficies especializadas I

Toys§us

Lojas de grande dimensao;
Dirigidas para uma mesma gama de
produtos bastante especializada;
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Tipos e formas de comércio

COMERCIO INTEGRADO
« Retine as fungdes grossista e retalhista;
« Explora cadeias de pontos de venda;
« Identifica-se pelamesmainsignia;
« Aplica politicas comuns de gestao.

* Relne empresas juridica e
financeiramente independentes que
estdo ligadas por contrato a empresa-
mae - franchisador - aplicando politicas

11-04-2015

McDonald's

de gestdo comuns.
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Tipos e formas de comércio

COMERCIO ASSOCIADO

« As empresas associadas mantém
asua independéncia juridica;

« O principal objetivo é obterem
vantagens e competir com o
comércio integrado;

« Efetuam compras em conjunto;

« Usufruem de servigos comuns.
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Métodos de vendas

Vendaa distancia (marketing
direto)

Os produtos sdo apresentados aos
consumidores  através de meios de
comunicagdo.

Venda automatica
0s produtos s3o disponibilizados
aos consumidores através de
equipamentos automaticos.

Cibervenda

Internet.

Eavenda realizada através da

Venda direta

0O vendedor contacta
diretamente o consumidor, mas ndo
num pontode venda.
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Moeda

Bem de aceitagdo generalizada que expressa
Bem o valor dos bens e dos servigos
funcionando como um intermediario das trocas.
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Fungdes da moeda

Unidade de conta ou Reserva de valor
medida de valor
E possivel guardar moeda com

£ em moeda que . -
a vista a adquirir bens no

se expressa o valor dos bens

futuro
/' Meio de pagamento
\ Sendo a moeda aceite \\,
por todos,
permite adquirir os bens
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Evolugdo das trocas

Inicialmente, as trocas eram feitas de
forma direta, sem a intervengdo de
qualquer intermediario

TROCA DIRETA

Bem A - Bem B
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Inconvenientes da troca direta

¥

Dupla coincidéncia de desejos

Atribuicdo de valor aos bens
Divisibilidade ou fracionamento dos bens
Transporte dos bens

Elevado niimero de transagdes
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Introdugdo de um intermediario na troca

TROCA INDIRETA

- ®-D
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| Evolugdo da moeda |

As primeiras moedas assumiram a A utilizagdo da moeda mercadoria
forma de moeda mercadoria apresentava alguns inconvenientes

1 &

« podia ser utilizada para fins ndo

Amoeda mercadoria passou a monetarios
ser utilizada como « por vezes era dificil o seu fracionamento
intermediario de troca eo transporte

« nem sempre era facil conserva-la no
Atroca tornou-se indireta tempo
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Evolugdo da moeda

11-04-2015

- Vantagens do uso da moeda em
Generalizou-se o uso de moeda suporte metalico
metalica (ouro e prata) l-
ultrapassando-se os
inconvenientes apresentados pela facil divisibilidade
moeda mercadoria .
facilde transportar

l dificil de falsificar

Moeda metdlica aceite por todos
Pesada baixa procura ndo monetaria
Contada
Cunhada dado ser metal precioso era rara e
escassa
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| Evolugdo da moeda

# A moeda-papel é representativa e convertivelem
ouroou prata

Moeda-papel

p | d O papel moeda é inconvertivel
apel-moeda de curso forgado e fiducidria

A moeda escritural traduz-se em inscrigdes

Moeda escritural - contabilisticas feitas pelos bancos nas contas dos seus|
clientesque previamente constituiram depésitos

Processo de desmaterializagdo damoeda
Perda do suporte fisico
perdado valorintrinseco da moeda
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| FORMAS ACTUAIS DA MOEDA

Divisiondria

Constituida pelamoeda metdlica, utilizada,

Ou sobretudo, para pagamento de baixo valor.

De trocos

Papel-moeda Notas, de banco, utilizadas principalmente para
pagamentosde valor mais elevado.

Constituida por depdsitos previamente efectuados
nos bancos e que pode ser movimentada,
atravésde cheque, cartdes de débito e de crédito.

Moeda escritural

Mariana Franco, n217 102G 2




11-04-2015

O Euro

Paises da Zona Euro/area do Euro
Fundadores (1999)

OEuro é a moeda oficial de Portugal Espanha Finldndia Holanda

17 paises da Unido Europeia

) N Franga Bélgica Alemanha Luxemburgo
desde 1 de janeiro de 1999

Austria  Irlanda  Itdlia

0 euro entrou definitivamente Primeiros a utilizar as moedas de Euro
em circulagdono dia 1 de * Em 2002->Fundadores + Grécia
janeirode 2002
substituindo as moedas Novos membros da drea do Euro
nacionaisde 12 paises 2007 Eslovénia

2008 Chipre e Malta
2009 Eslovaquia
2011 Esténia
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O Euro

Para fazer parte da drea do Euro, os paises tiveram de cumprir os
critérios de convergéncia nominal ou de Maastricht.

Estes critérios funcionaram como condigdes para a passagem a
terceira fase da UEM.

. =

Critérios de convergéncianominal
Estabilidade dos pregos
Situagdo das finangas publicas
Observancia das margens de flutuagdo
Durabilidade da convergéncia

Mariana Franco, n217 102G 2

O Euro

para os cidad3dos

Vantagens e

desafios para as empresas

do Euro

para a economia
Europeia
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O Euro
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facilitoua comparagdo
de pregos entre paises area do Euro

contribuiu para a estabilidade dos pregos
e para taxas de juros mais baixas
nointerior da drea do Euro

reduziu custos de deslocagdo
nointerior da drea do Euro

eliminou os custos cambiais
nointerior da drea do Euro

incrementou o comércio
entre paises da drea do Euro

permitiu uma maior estabilidade
monetaria para os paises da
drea do Euro

estimulou o crescimento econémico
dos paises da drea do Euro

aprofundou o processo de integragdo
europeu criando um
espago econdmico mais coeso
paraos paises da area do Euro

reforgou o poder politico e econdmico
da Europaem relagdo ao mundo

Mariana Franco, n217 102G 28

O preco de um bem

V &~

O prego de um bem ou de um servigo traduz-se na quantidade de moeda
que é necessario despender para o obter

Elementos que
intervém na formagdo
do prego de um bem

custos de produgdo
custo do fator trabalho
prego dos outros bens
imagem de marca do bem
intervengdo do Estado

nimero de compradores e vendedores
existentesno mercado

na Franco, n°17 10°G 29

Inflagao |

!

Tipos de inflagdo
Moderada - menor que 10%
Galopante = maior que 10% e 300%

Hiperinflagdo = superior a 1000%

Inflagdo

é a subida generalizada e
sustentada
do
nivel médio do prego dos
bens e dos servigos

Efeitos da inflagdo
sobre o valor da moeda

sobre o poder de compra

na Franco, n°17 10°G 30
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| EFEITOS DA INFLACAO

11-04-2015

Sendo o prego a quantidade de moeda que temos de despender para
adquirir um bem, se o preco desse bem aumenta, isso significa que terei de
dar uma maior quantidade de moeda para o obter. Isto significa que o valor

da moeda se depreciou, na medida em que aquela quantidade de moeda ja

ndo é suficiente para adquirir o bem

{ 3

Consideremos que o rendimento de uma determinada populagdo se
mantém constante, logo, um aumento generalizado do preco dos bens e
servigos ird traduzir-se numa menor capacidade de adquirir bens e

servigos, ou seja numa deterioragdo do poder de compra. Claro que se o

rendimento das pessoas aumentar em propor¢do da subida dos precos

entdo o seu poder de compra mantém-se.
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| SITUACOES POSSIVEIS DE VARIACAO DOS PRECOS

—)

- DEFLACAQ - Queda generalizada dos pregos para niveis inferiores aos
que vinham a ser praticados. Esta situagdo encontra-se associada, por
exemplo,a situagdes em que a oferta é superior a procura, nao havendo

capacidade para escoar a produgao.

INFLACAO - Subida generalizada e sustentada dos pregos dos bens e
servigos.

- | REFLACAO - Situagio de retoma dos pregos apés um periodo de deflagio.

‘ DESINFLACAOQ - Traduz-se numa desaceleragio do ritmo de crescimento
dos pregos. Embora existindo inflagdo, a sua taxa de crescimento é
gradualmente menor.

ESTAGFLACAO - Periodo em que se verifica simultaneamente uma
elevadataxa de inflagdoa par de uma elevada taxa de desemprego.

Mariana Franco, 217 109G 2

| MEDIDAS DA INFLACAO

Para se medir a evolugdo dos pregos no temp

ce de pregos.

W) NDICE DE PRECOS

Sa quisermes saber o indice da pragos da gasalina entra 2011 & 2012, num dade pais, tere
mas de proceder da seguinte forma:

Preca da gesolina am 2012 = 1,70 suras

Preco da gesolina am 2011 =140 aurcs

1,70
Indica = — =100
40

Indica = 1214

O walor da indic encontrada significs qus o preco da gasalina ers, sm 2012, 1214% do
preca da gasalina m 201, ou saja, dita de outra mada, o preg da gasaling, nessa pafs, au-
mentou 2 4% entra 2011 & 2012

Mariana Franco, n217 102G 33
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MEDIDAS DA INFLACAO

- NDICE DE PRECOS DO CONSUMIDOR (IPC)

Consideramas por hipétese que o prago do cabaz am 2012 era de 750 auros & que em 2013
era de 1000 eurcs. Entéio, procederiamos da seguinte forms
1000
750
0 que tradiz o resultada cbtida? Que:

IPC 2113 = x 100 IPC 2013 =1333

+ © que se comprava em 2012 por 1 eura comprava-se em 2013 par 1,33 suros;
+ o preco do cabaz am 2013 foi 133,3% do cabaz de 2012,
+ o5 pragos aumentaram 33,3% entre 2012 e 2013

A partir da IPC, podemas canhecer o valar da taxa da inflagio. A taxa de inflagéio & um valor
percentual, sendo no exemplo antarior da 33,3%.

Mariana Franco, n217 102G
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MEDIDAS DA INFLACAO

- INDICE HARMONIZADO DE PRECOS NO CONSUMIDOR (IHPC)

‘ TAXA DE INFLACAO MEDIA ANUAL

‘ TAXA DE INFLACAO HOMOLOGA

Compara a variacio do preco do “cabaz” num determinado més,
relativamente ao preco do “cabaz”’ no mesmo més do ano anterior.
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Serve para uma melhor comparacao da evolugio dos precos nos
diferentes paises da Unido Europeia.
Expressaa média de variacdo dos precos dos bens considerados no
“cabaz” ao longo do ano (iiltimos 12 meses).

Mariana Franco, n°17 109G
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